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RESUMEN PRINCIPALES RESULTADOS
Summary of main results
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Exhibitors




PERFIL DEL EXPOSITOR

15.39%

0 =Xl = ‘ L (1) e | { | : Otros (Supervisor,
0 J [l B - . 1 4 45 /o - NE 7 = / y Coordinador, Analista,
Pl A = L) : W = Consultor).
/ /4 ' Ejecutivo Comercial; ‘
Ventas; Negocios.

Gerente Comercial;
Administracion, s 1
Finanzas, Ventas. ales xeC_u ive;

Sales; Business. b ~

Commercial Manager; ‘ : | Shes o
Administration, Finance, h 1 4 06 /
o P . (] 20

Sales. .
Paises/Countries

Director; Socio;

Representante; Subgerente. Argentina, Brasil, Ecuador,

Canada, Chile, China, Corea
Director; Partner; Representative; (RPD), Dinamarca, Espaiia,

1 3 460/ e ™~ : Assistant Manager. Estados Unidos, Francia,
- (0] e P ¢ me 1:' e India, Italia,

— ) | Malasia, México, Noruega,
Jefes de Area; Desarrollo; Técnicos y Asistentes; : : L5 X 0 Paises Bajos, Portugal, Reino
Mkg; Comercial; Operaciones; N o 6.79 /o Unido, Turquia.
Adquisiciones. Laboratorio. ] Ingeniero Proyectos;
Department Heads: Technicians & . 7 x J : Eléctrico; Mecanico.
Development; Marketing; Assistants; Operations; \ vl ) Project Engineer; Electrical;
Sales; Procurement.. Laboratory. R Mechanical.
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Dar a conocer la empresa.

11.05%

Aumentar ventas.
Increasing sales.

PRINCIPAL OBJETIVO

DE PARTICIPACION
Main objective of
participation

Buscar clientes nuevos
en el mercado.

Promover nuevos productos y/o
servicios.

71.37%

Dar a conocer la marca.
Raising brand awareness..

23.16%

Prospectar el mercado; Mantencién
de clientes, entre otros.

Market prospecting; Customer
retention, among others..

EXPOSITORES INFORME DE CIERRE 2024
Exhibitors Closing Report



SATISFACCION DE LOS EXPOSITORES RESPECTO A LA ORGANIZACION
Exhibitors' satisfaction regarding the organization.

Atencion recibida previa
a la feria.

Attention received prior to
the fair.

71.58%

Nota 5.
Score 5.

Nota 3 a 4.
Scores 3 to 4.

Nota 1, 2 o “No aplica”.
Scores 1, 2 or "Not
applicable"

Atencion recibida
durante la feria.
Attention received during
the fair.

Nota4 a 5.
Scores 4 to 5.

Nota 3.
Score 3.

Nota 1, 2 o “No aplica”.
Scores 1, 2 or "Not
applicable"

Condiciones del nuevo recinto

ferial (infraestructura).
Conditions of the new
fairground (infrastructure).

Buses de acercamiento.

Shuttle bus service.

43.15%

Nota4 a 5.
Scores 4 to 5.

Nota 3.
Score 3.

Nota 1, 2 o “No aplica”.
Scores 1, 2 or "Not
applicable"

11.58%

Nota4 a 5.
Scores 4 to 5.

Nota 3.
Score 3.

Nota 1, 2 o “No aplica”.
Scores 1, 2 or "Not
applicable".

Exhibitors Closing Repor]

> 73% De los
expositores si

tuvo informacion

del servicio.
>73% of the
exhibitors did
receive
information about
the service..

> 33% De los
colaboradores usé6
el servicio para
asistir a la feria.

> 33% of the
collaborators used
the service to attend
the fair.

EXPOSITORES | INFORME DE CIERRE 2024 AOU ASU R



SATISFACCION DE LOS EXPOSITORES RESPECTO A LA ORGANIZACION
Exhibitors' satisfaction regarding the organization.

CANTIDAD de
visitantes a la feria.
NUMBER of visitors

to the fair.

64.21%

CALIDAD del
Nota 5. visitante.
SR Visitor
QUALITY.
Nota 3 a 4.

Scores 3 to 4.

Nota 1, 2 o “No aplica”.
Scores 1, 2 or "Not
applicable"

78.95%

Nota4 a 5.
Scores 4 1o 5.

Nota 3.
Score 3.

Nota 1, 2 o “No aplica”.
Scores 1, 2 or_ "Not
applicable"

EXPOSITORES] INFORME DE CIERRE 2024AOUASU R
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0 Expositores:
1 0 : b/ .
. (1) Cierre de negocios inmediatos

Concret6 y/o establecio
tratativas de negocios.

OPORTUNIDADES Y
PROYECCION D E N EGOCIOS 67 320/ De los expositores calificé con nota4y 5 las
. .. = 0 oportunidades de negocios generadas en la feria.
Business opportunities - _ /
B . Of the exhibitors rated business opportunities
a N d p rO] e Ct | O N S. generated at the fair with scores of 4 and 5.
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ION EN LA PROXIMA VERSION AQUASUR 2026
n in the nextjeditign of Aquasur 2026.

PARTICIPAC
Participatig

49.47%

Evaluara su participacion.
Will evaluate its participation.

47.38%

3.16%

No participara.
Will not participate.

‘ \\ INFORME DE CIERI-'\g’ERZ(‘J)24t AQUASU R







PERFIL DEL VISITANTE
Visitor Profile

21.98% | 17.27% & WP M 15.85%

Gerente; Sub gerente.

Dueno; Socio; Director;

Ejecutivo comercial;
Presidente; CEO.

Administrativo;
Asistente.

15.07% 14.33% | 15.5%

Supervisor; Técnico Otros (Académico,

Jefe de area. y | especialidad.

Estudiante, Coordinador,
Contratista, FFAA).

VISITANTES INFORME DE CIERRE 2024 A UASUR
Visitors Closing Report



PERFIL DEL VISITANTE
Visitor Profile

87.63% 39

Paises visitantes
Visiting countries

Proviene de la zona sur
desde region del
Biobio a Magallanes.
Comes from the
southern zone, from the
Biobio to the

Magallanes region.

43%
Fabricantes / Manufacturers
32%
Rubro Comercializador/ Traders
Sector 13%

Distribuidor / Distributors

Representante / Representatives

N
Departamento o divisién.
Department or division.
31% 0 0
o 11% 10%
Comercial. Abastecimiento. Gerencia general.
Commercial. Procurement. General Management.
9% 6% 6%
Administracion. Planificaciéon y Produccién en
Management. Control de gestion. agua dulce.
Planning and Freshwater
Management Control. production.
6% 5% 16%
Produccién en Agricultura Otros.
agua de mar. Farming Other.
Seawater )
production.
_J
VISITANTES

Visitors

INFORME DE CIERRE 2024 A UASUR
Closing Report



28.01% 23.23%

Visualizar nuevas Buscar proveedores para la
oportunidades de negocios. empresa.

Visualize new business

opportunities

48.76%

Conocer la oferta presente en la
feria y las nuevas tendencias de la
industria.

Learn about the offerings present at

PRINCIPALES OBJETIVOS DE the fair and the new industry trends.
VISITARNOS
MAIN REASONS TO VISIT US

VISITANTES INFORME DE CIERRE 2024 A UASU R
Visitors Closing Report



SATISFACCION DE LOS VISITANTES RESPECTO A LA ORGANIZACION

Visitors' satisfaction regarding the organization.

Satisfaccion con la
organizacion en general.
Satisfaction with the
organization overall.

Informacion general

recibida previo la feria.

General information

received prior to the fair.

Acceso al registro o compra
de tickets.
Access to registration or ticket
purchasing.

Buses de acercamiento.

Shuttle bus service.

54.43%

Nota 4 a 5.
Scores 4 to 5.

24.11%

Nota 3.
Score 3.

21.28%

Nota 1, 2 o “No aplica”.
Scores 1, 2 or "Not
applicable"

67.91%

Nota 4 a 5.
Scores 4 to 5.

19.50%

Nota 3.
Score 3.

12.59%

Nota 1, 2 o “No aplica”.
Scores 1, 2 or "Not
applicable"

82.44%

Nota 4 a 5.
Scores 4 to 5.

6.38%

Nota 3.
Score 3.

11.16%

Nota 1, 2 o “No aplica”.
Scores 1, 2 or "Not
applicable"

18.44%

Nota 4 a 5.
Scores 4 to 5.

23.59%

Nota 1 a 3.
Scores 1 to 3.

57.98%

“No aplica”.
“Not applicable”.

> 72% De los
visitantes si tuvo
informacion del
servicio.

72% of the visitors did
receive information
about the service.

> Solo el 30% de
los encuestados
hizo uso del
servicio.

Only 30% of those
surveyed made use
of the service.

AQUASUR



50%

Participaria como expositor
en AQUASUR 2026.

Would participate as an
exhibitor innAQUASUR 2026..

\_ J

To improve in AQUASUR 2026!

Principalmente mejorar el acceso vehicular al recinto
Mainly, to improve vehicular access to the venue.

s

Visitors Closing Report AQUASUR



Excellent!

76.24%

Nota 4 a 5.
Scores 4 to 5.

18.26%

Nota 3.
Score 3.

5.5%

Nota 1, 2 o “No aplica”.
Scores 1, 2 or "Not
applicable"

CALIDAD DE LOS
EXPOSITORES

Quality of the
exhibitors

Nota 4 a 5.
Scores 4 to 5.

17.91%

Nota 3.
Score 3.

14.36%

Nota 1. 2 o “No aplica”.
Scores 1, 2 or "Not
applicable"

DISTRIBUCION DE
LA FERIA (LAYOUT)
Fair layout

r

2.314 Attendence!

41.14%

Nota 4 a 5.
Scores 4 to 5.

11.70%

Nota 3.
Score 3.

2.3%

Nota 1, 2 o “No aplica”.
Scores 1, 2 or "Not
applicable"

CONGRESO
INTERNACIONAL

International
Congress

\

J

AQUASUR



REPORTE DE MEDIOS

=A==
$387.932.924

Total equivalencia

blicitari Menciones en 73
publicitaria. medios.

Cobertura de prensa en
medios nacionales,
regionales e internacionales.

92%

Menciones en medios online.

INEORMEDE CIERRE 2024
Fuente: Informe Nexos para AQUASUR 2024. Source: Nexos Report for AQUASUR 2024. A UA U R



MAIN SPONSOR

cmpcw‘

AUSPICIADOR RECINTO FERIAL INVITAN
Fairground sponsor INVITE
cune | TERMINALES .
TME | R £ MAERSK Lipigas.
LINEA AEREA NACIONAL AUSPICIOS NOCHE AQUASUR
NATIONAL AIRLINE AQUASUR RECEPTION SPONSORSHIPS
A
S | Empresas SALMOFOODF: (3 remap
AUSPICIOS SOCIALES
SOCIAL SPONSORSHIPS
) MEDLOG
(- ) HIDRONOR \
Yoo & ogses BELLAVISTA  aqualerra

AUSPICIOS BLOQUE TEMATICO CONGRESO
CONGRESS THEMATIC BLOCK SPONSORSHIPS

~AQUABENCH

Rockwvell
@ Automation
MACQUARIE

-
=1
i —
Lirete

SKF{TT\N@

SOCIO ESTRATEGICO
STRATEGIC PARTNER

AUSPICIO VISITATECNICA
TECHNICAL VISIT SPONSORSHIP

munoo*

{Tecnologfa al alcance de todos!

OXXEAN

PUERTO

mm
4k AHV.
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INFORME DE CIERRE 2024
Closing Report



COLABORAN
COLLABORATORS

/’ Y == ARMADA DE CHILE
bl SAIMONICULTORES = piricTimar  CERMAQ@  MQWI

CONSEJO DEL SALMON SalmonChile

CHILE

AQUACHILE 2= aUstralis SALMONESAYSEN

SEAFOODS

PATROCINAN
SPONSORS

p BX il N
CORFO e LT
— Prochile?  InvestChie?  |omrene == endeavor

Yale favet Duke @rarvare EHEN U P4  Ccovpme  AGORcue

Universidad de Chile NIvERSITY incubatecUFRO
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MEDIOS OFICIALES
OFFICIAL MEDIA

@ BIO BIO EL LLANQUIHUE

LA RADIO LLANQUIHUE « CHILOE » PALENA

MEDIOS ESPECIALIZADOS
SPECIALIZED MEDIA

MUNDO

jcucols Salmonexpert AQUA % InfoSALMON IfJ Partnerfish

MEDIAPARTNERS

o 1 @* z,PnHTnl@/ REVISTA
@ MundoMantimo  _|yNovn “PRENSA EVENTOS INDUAMBIENTE

panorama

acuicola  Pegca
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Save the date!

March 26 —27, Punta Arenas - Chile Save the date!
March 24 —27, Puerto Montt - Chile

% AOUASUR
TECH

AQUASUR

TRANSFORMATIVE SUPPLIERS

2025

¢Fisa *


http://www.aqua-sur.cl/
mailto:info@aqua-sur.cl
http://www.aquasurtech.cl/
mailto:info@aqua-sur.cl
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